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Twoje idealne Ja?
Analiza oktadek tygodnika ,Wysokie Obcasy”

Na polskim rynku prasowym funkcjonuje ponad sto tytutbw czasopism
kobiecych. Wychodz one w réiaych naktadach, adresowang do r&nych
grup czytelniczek, posiadarozne ceny, maj rozna objetos¢, format itd., ale
to, co je 4czy, to z pewnasia sposéb zakomponowania oktadki. Ich gléwnym
graficznym element jest twarz lub popiersie kobiety (dtzadziej nieco wk-
szy fragment kobiecego ciata), co, zdaniem Ellen McCracken, znamionuje
nacisk massmediow na urod&oniecznoscosihgania w tym wzgidzie dosko-
natogi (1993, s. 18).

Oczywiscie, oktadki poszczegolnych czasopism kobiecych ai@an-
tyczne, dlatego czytelniczki regularnie po niggsiace z tatwoegia je od siebie
odromiaja. Elementem rdaiicujacym jest winieta oraz krdj czcionki, kor
zapisane g informacje o tym, co ciekawego jest &odku danego numeru.
Redakcja kadego czasopisma dba, by jego oktadki byly charakterystyczne,
podobne do siebie nawzajem, bo oktadka jest jak wizytoOwkal€Czmieniag-
ce st oktadki jednego magazynu mogtyby wywéta czytelniczek konfugj
lub w ogdle nie zostazauwaone (a wgc i nie zakupione). A przecieod
rozpoznawalnasi oktadki (i jej atrakcyjnogi) w pewnej mierze zahy sprzeda
czasopisma.

Zupetnie wyatkowym czasopismem kobiecym — przynajmnigjijeho-
dzi o oktadki — § ,Wysokie Obcasy”, sobotni dodatek do gtdwnego wydania
.Gazety Wyborczej”. Zanim jednak uvwaie] przyjrzymy s¢ tresci ich oktadek,
pokrétce zarysujemy kontekst naszych rozaia

Oktadka czasopisma jako lustro?

Pomyst na ten projekt badawczy zainspirowany zostat magkadka

~Zwierciadta” z roku 2002 i stowami jego redakciji:
Zwierciadto na oktadce ,Zwierciadta”. Spojrz w siebie. Jedno zdanie.
Wszystko. Taka jest nasza idea, taki sens i takie pragnienie. Cloeckmy
zwierciedlaé rzeczywistd¢, chcemy by blisko prawdy. Tak blisko, aby
kazdy, kto wemie do eki ,Zwierciadio”, mogt zobacz§ w nim swoje
prawdziwsze oblicze,a nawetna tej oktadce ujrzeswop twarz. Zack-
camy do wnikliwdci w spojrzeniu na siebie, do odkrywania wewnne-
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go bogactwa kobiety i gaczyzny, do patrzenia gbiej, do odrzucania ste-
reotypéw, do odwagi bycia selfDziegielewska, 2002, s. 1; podktenie
nasze).

Na tej oktadce wytkowo nie zamieszczonmdnego zdjcia, lecz tylko
pokryto p srebrnafolia, na ktorej umieszczono tytut pisma, ceimne dane
wydawnicze, ISSN, oraz — nieodsyleg¢ do zadnego konkretnego artykutu
wewndrz numeru — hasto ,.Spoéjrz w siebie”. Srebrna folia imitujectafbtra,

w ktérym czytelniczka gsgajaca po egzemplarz pisma powinna przejrze,
by ujrzet swoje prawdziwsze (?) oblicze. Jednaki tym swoistym ,zwiercia-
dle” nie zobaczy siebie, poniew#olia nie tyle odbije, co raczej znieksztalci jej
twarz. To tak, jakby chcéeprzejrzeé sic w sreberku po czekoladzie.

Sama idea redakcji ,Zwierciadta” (niecelowo) dekonstruuje, ujawnia
czy po prostu odstania gtowmatencg catej prasy kobiecej: czasopisma kobie-
ce dostarczajczytelniczkom obrazéw, ktore te powinny rozpazjeko swoje
wiasne odbicia, a raczej, jak pisze Ellen McCracken (1993), swoje przyszie Ja.
Te oktadke momna wkc uzn& za subwersywn wobec zamierze catej prasy
kobiecej, ktora stara egiukry¢, iz jest przede wszystkim nadziem wtdrnej
socjalizacji, a nie npzrédtem wiedzy Ggwiecie. Czytelniczki przygldajace sé
sobie w srebrnej folii zamieszczonej na okladce ,Zwierciadta” zabaeop
zdeformowanatwarz — twarz potwora, dziwgya, nie z& powabnej modelki
bliskiej ideatu urody, jaka zawsze pojawia sa oktadkowym zdgiu. Trzeba
jednak watpliwe jest jednak, ,zderzenie” z oktadkanajowego ,Zwierciadta”

(z roku 2002) otrzewnito cho¢ jedma czytelniczke na tyle, by ugiadomita
sobie, jakie] manipulacji jest nieustannie poddawana. ,Dekonstrukcyjny” za-
bieg redakcji trzeba oczywdie uzng& za zupetnie przypadkowy. Redaktorka
naczelna — w felietonie otwiengym majowy numer — twierdzi przecieiz
kierowane przez nipismo pragnie odzwierciedlazeczywistos¢i by¢ blisko
prawdy [sic!]. Stwierdzenie to jest niebywale kuriozalne, naw&i ¢ghodzito
tylko o gr stow (,Zwierciadto” odzwierciedla). Nie ma jughyba cziowieka,
ktory wierzytby, ze media odbijaj rzeczywistoséw proporcjach 1:1. Masowe
media biog bowiem aktywny udziat w procesach kreowania rzeczywistos$
(zob. np. Tuchman, 1980).

Faktycznie, niegdy jak pisze Dominic Strinati, ,mass media byty trak-
towane jako zwierciadto odbijge spoteczngzeczywistos¢ Obecnie rzeczy-
wistos¢ moze by okreslona dzeki zewngrznym odbiciom tego zwierciadta.
Spoteczéstwo staje siscisle pownazane z mass mediami. Nie jest to peawet
kwestia znieksztatcenia, ponieavéermin ten zaktadaziistnieje jaka rzeczy-
wistos¢é, ktéra moe zosta znieksztalcona przez media [...]” (1998, s. 179).
Okazuje st jednak,ze metafora lustra, chadieadekwatna i €sto kwestiono-
wana, nadal bywa przywotywana przez reprezentantdw massmediow, -pragna
cych prawdopodobnie ukéyfakt, iz tak naprawde,zwierciadto jest obecnie
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jedyma rzeczywistogia, jaka posiadamy” (Strinati, 1998, s. 179; por. Allen,
2006, s. 64-65). Prasa kobieca toe jednak postuguje gita zdewaluowaa
przenofia, gtdwnie chyba po to, by przekanazytelniczki,ze nie dokonuje
zadnych ingerencji w przedstawiany im obraz ,kobiecég@ta”, aleze po
prostu prawdziwie odzwierciedla go takim, jakim on jest — a zgodnie z-ptyna
cymi z niej przekazami jest &wiat, w ktorym najwgksze znaczenie ma ndiz

ca piciowa.

Réwniez Ellen McCracken, w swojej krytycznej analizie prasy kobiecej,
odwotuje st do metafory lustra, ale czyni to, by ujaé&nivykorzystywane
przez dziennikarzy strategie manipulacji. Pisze @eajuz od oktadki rozpo-
czyna st wciaganie czytelniczki w ,gt", tj. w neoliberalnyswiat konsumpciji.
Hasta pojawiajce s¢ na okladce odsytajdo artykutdw, ktore ,sprzedd]
czytelniczkom towary, pogtly, postawy, styleycia. Przede wszystkim jednak
oktadki funkcjonuj jak ,okno na przysatjazn”, ,wyidealizowane lustrzane
odbicie kobiety, ktéra na nie patrzy” (1993, s. 13). Same czytelniczkniehe
angauja sie w te ,zabawe” (tj. w konstruowanie wyidealizowanych obrazow
siebie samej i swojegiwiata), poniewa daje im ona przyjemnogsévynikajca
Z faczenia fantazji z ich codziennmgzeczywistogia (Ibidem). Istotne jest tozi
rézne czasopisma oferugzytelniczce roae lustra ,,odbijajce” jej przyszte Ja,

a raczej sugerage jej, & zblizy sie do tych wizerunkow dzki dokonaniu
okreslonych zakupow. Te okna czyzthustra, jak wyjania dalej McCracken,as
ostro wyselekcjonowanymi ramami, poprzez ktore spostrzegamy kobiecosé¢
nie tylko £ zapo$edniczonamedialnie, ale réwniete reprezentowanprzez
kobiety z naszego otoczenia i przez nas same. Bardzo podobne wnioski formu-
luje tez Gigi Durham: ,niemal wszystkie zgfjia w publikacjach o modzie

i urodzie to w zasadzie twory technologii cyfrowych [...]. Prawdziwe modelki
sa z kolei bladym cieniem swojego wizerunku, ktéry jest cyfrowo obrobiony,
wyretuszowany i wymuskany, tateby w efekcie wygenerowanieskazitelne
sobowtéry idealnej kobiecok Od prawdziwegdwiata dzieh je kilometry”
(2010, s. 92). Dla Durham oraz dla autorkiakki Decoding women’s magazi-
nes najistotniejsze jest toziwizerunki kobiet odbijaj przede wszystkim ko-
mercyjna natug massmediow. ,Jak wiele innych produktéw kultury masowej,
pismo kobiece jest towarem kupowanym i sprzedawanym na rynku — oktadka
pomaga okrdi¢ tozsamosémarki pisma jako towaru, jest etykietkzy opako-
waniem, ktGre ma nas przek@ndo tego, bymy je wybraty zamiast jego kon-
kurentow. [...] przod oktadki jest najumiejsz reklany w kazdym czasopi-
smie” (McCracken, 1993, s. 14; zobztBurham, 2010, s. 92-100). Nic a@gi
dziwnego,ze osoby na zegiach oktadkowych mugznieskazitelne, gkne,
pociagajace. One g jak wabiki na czytelniczki, zwlaszcza te, ktére co miesi
przerzucaj sig z tytutu na tytut. Lojalne odbiorczynie bowiem po prostu abe
swoj ulubiony magazyn bez waglu na to, co znajdzieesha jego oktadce.
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Strategie uwodzenia czytelniczek przez wydawcawbardzo rone,
wiacznie z zaproszeniem ich do udzialu w okladkowej sesji i z przekonywa-
niem ich, # zdjecia oséb z oktadki nie zostaly poddane komputerowej obrébce,
ze te modelki g w naturalny sposoéb gine. W kwietniu 2009 francuska redak-
cja ,Elle” przygotowata trzy réie wersje oktadki swojego pisma, na ktérych
opublikowano zdjcia Moniki Bellucci, Sophie Marceau i Evy Herzigovy,
ukazanych bez makia, bez wymylnych fryzur, w codziennym stroju. Kilka
mieskcy pomiej podobny zabieg zastosowata redakcja polskiego ¢nmska.

Na okladce wrzaiowego numeru ,, Twojego Stylu” pojawiatogshiewyretu-
szowane zdgie Danuty Stenki, Magdaleny Cieleckiej i Kingi Rusin. Jak dekla-
rowata redakcja czasopisma chodzito o sprzeciw wobec masowego odrealniania
wizerunkéw kobiet w mediach (cbgednoczénie nic nie powstrzymato redak-
cji przed opublikowaniem ogromnej liczby ,sztucznych” wizerunkéw we-
wnatrz wrze&niowego numeru). Wydajegize akcja majca na celu ukazywa-
nie aktorek i celebrytek w naturalny sposob byta tylko jednorazowym zabie-
giem przycagniecia uwagi czytelniczek i zacbenia ich, by nabyty pismo

i dokfadnie obejrzaty sespgdjeciowa. Najbardziej jednak interesigie okazaty
si¢ reakcje czytelniczek, z ktorych 2 krytycznie podsumowata pomyst
redakcji ,Twojego Stylu”, zarzucag jej hipokryzg i manipulacg, poniewa
zdjecia zostaly tak bardzo roZjone, & bohaterki wrzaniowej akcji wyghda-

ly jednak dosénieautentycznie. Z drugiej strony, ,jednqajwaniejszych cech
kultury popularnej jest kreacja nierzeczywistegaata, rzeczywistasi wirtu-
alnej, ktép odbiorca traktuje jako prawdziw Kreowana rzeczywisfo jest
zazwyczaj lepsza, tadniejsza i ciekawsza od prawdzivrgga”. (Owsiejczyk,
2010, s. 100). Trudno zatem stwiekdzizy czytelniczki kolorowych czasopism
rzeczywicie chciatyby widzié na ich oktadkach kobiety ,niezrobione”, takie
same, jakie maia spotka na ulicy, czy te kupowanie pisma (a wraz z nim
stworzonej przez nie rzeczywistbzy przestrzentyciowej) catkowicie stra-
citoby sens.

Rozpoznawalnoséczasopisma oznacza schematyczng&go oktadek

Zastanawiajc sk nad znaczeniem oktadek czasopism kobiecych, tj. po-
jawiajacych st na nich postaci i haset naaujacych do tréci zawartych we-
wnatrz poszczegolnych numerdw trzeba poséayitanie o funkgj i role, jakie
petnia w komunikacji m¢dzy nadawcami a odbiorczyniami. Oktadka czasopi-
sma to ztoony przekaz perswazyjny, ktory ma skiooizytelniczkedo nabycia
egzemplarza danego wydawnictwa. Na niektorych nabywcow skuteczniej
oddziatuje fotografia (znanej) osoby, a na innych tematy, ktoragowiedzia-
ne na oktadce. Wydajeesze czsciej o zakupie danego pisma decyduje pierw-
sze wraenie, impuls, nie Zauwazna analiza przekazu ptyoago z okfadki,
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a tym bardziej z wri¢za numeru. Wydaje gize decyzje wydawnicze dotygz
ce okladek w znacznym stopniu uwatdhiaja te, nie w petnswiadome, odru-
chy nabywcdéw — usypiajich czujnos¢odwotujpc sk do ich przyzwyczajge a
jeszcze bardziej do utartych skojarz&o dlatego oktadki czasopism kobiecych
niewiele romia sic micdzy sobai to dlatego oktadki danego tytutg gazwyczaj
prawie identyczne.

Oktadki tygodnikow, dwutygodnikéw i miegiznikdw adresowanych
do rodzajowo okrdonych nabywcow (kobiet lub @iczyzn) porowné moma
do schematycznie zaprojektowanych wizytéwek, ktorych kompozycja nie
zawsze wprost komunikuje warto§ zatozenia wydawcow. | tak na przykiad
hasta pojawiajce st na oktadkach ,Naj”, ,Pani domu”, ,Poradnika domowe-
go”, ,Przyjaciétki” czy ,Olivii” sugerup, ze ich glbwnym tematem jest rodzi-
na. Kobieta pozycjonowana jest tutaj w roli organizataggia domowego,
sprawnie 4czacej codzienne obowkki z prag zawodow. Na oktadach tych
czasopism zawsze jednak wymlja pojedynczo anonimowe modelki — prze-
cictnie tadne, mtode kobiety, z ktérymi czytelniczki magje bez trudu utoz
samt. Zdjecia modelek $ szablonowe, rdiice mkdzy nimi @ niewielkie,
czesto ograniczaj sic do koloru wiosow czy strojow adekwatnych do pory
roku. Sugerujc sk hastami zamieszczonymi na oktadach meivnioskowa,
ze 9 to mtode matki i mzatki (np. ,Pary niedobrane? Mei tak... Ale jak si
kochap”, ,Olivia”, wrzesien 2005; ,Nadzieja dla tyscy par. Nowoczesne
metody leczenia bezptodrmy, ,Poradnik Domowy”, luty 2006; ,Nastolatki i
seks. Rady dla rodzicéw”, ,Claudia”, marzec 1996). Uktad oktadki jest bardzo
podobny: dosduzego formatu zdicie twarzy (ewentualnie popiersia) modelki
znajduje st nasrodku, lub zajmuje catprawa strongoktadki. Nie ma twzadnej
scenerii, dlatego to na postaci kobiety mimowolnie skupiapowinien wzrok
czytelniczek. Oktadki tych tygodnikéw i miesznikdw s zatem bardzo pro-
ste, monotonne, przewidywalne.

Odrdmiaja sie od nich nieco oktadki life-stylowych magazynow dla ko-
biet, typu ,Pani”, ,Two¢j Styl”, ,Zwierciadto”, ,Viva”, ,Elle” czy ,Gala”. Te
czasopisma kultywwdj sukces, opisuaj zycie gwiazd i znanych osobists
z ktorymi czytelniczki nie maj bezpofedniego kontaktu. Gtownym tematem
tych magazynéw jest wgll w zycie ,0s0b z innegGwiata”. My, odbiorcy,
,Wszystko” o nich wiemy, oni o nas nic. Lektura tego typu czasopism daje
czytelniczkom poczucie bliskokz gwiazdami czy znajomogich probleméw i
rado&i. Dlatego, za Joke Hermes (1995), mastwierdzt, ze wydawcy tych
pism postugy sie repertuarem rozszerzonej rodziny.¢6p zdarza gi ze
tematem naszych codziennych rozmawwasnie osobiste sprawy gwiazd, tak
jakby byli to nasi znajomi. Na oktadach czasopism z tej kategorii znagituj
gtéwnie aktorki, znane modelki, pisarki i inne osoby, ktére odniosty medialny
sukces. Zazwyczaj tes3 to kobiety mtode i dojrzate (w wieku od dwudziestu
do pkcdzieseciu lat, rzadziej starsze), zawsze eleganckie, zadbane, pewne
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siebie, w odpowiednio dobranej scenerii. Warto przyjrae oktadkom po-
szczegolnych czasopism, poniewwacha wydap sic one dos¢jednorodne pod
wzgledem formalnym (tj. charakterystyczne dla danego tytutu logo, uktad
tresci, czcionka itp.) — fotografie ukazige réxne znane osoby magvywotac u
czytelniczek wraenie r&norodnogi.

| tak na przyktad na oktadkach ,Pani” pojawiagic gtownie aktorki,
modelki, pisarki — kobietgwiadome swojej sity, ale przy tym bardzo kobieco
ubrane: zwykle w sukienkach, spédnicach, eleganckich garsonkach. Czasami
jednak redakcja bawigkonwencj, przedstawiajc kobiet w pozornie nieko-
biecej garderobie (tj. w spodniach) odstagtajfragment swojego nagiego ciata
(np. Magdaleny Cieleckiej w kwietniu 2008r; Joanny Brodzik w maju 2005 r.).
Nieco nietypowe stez na przyktad oktadki z sierpnia 2003 r. (@dg przed-
stawiapce aktork Aleksande Niespielak z synkiem odsyta do artykutu propa-
gujacego macierzystwo: ,Modnie jest by Mamg”), z pazdziernika 2006 r.
(zdjecie ptywaczki Otylii &drzejczak w spodniach) czy z kwietnia 2009 r.
(fotografia dziennikarki Martyny Wojciechowskiej z kotami). Ogolnie, w prasie
kobiecej, do wyjtkéw nalery umieszczanie na oktadach fotografii kobiet star-
szych czy o innym nibiaty kolorze skory. Ta zasada tamana jest bardzo rzadko
— takie wyptkowe zdgcie (ukazujce latynoskapiosenkarkeJennifer Lopez)
pojawito st w ,,Pani” (luty 2005 r.).

Podobnie jest w przypadku oktadek ,Twojego Stylu”. Tu atkeami s
tez m.in. kobiety zwazane z polskinzyciem politycznym — zwyklessto zony
znanych politykdw, nie Zakobiety znane z taw sejmowych, np. Jolanta
Kwasniewska z corka(pazdziernik 2005 r.), Anna Kalisz (czerwiec 2003 r.),
Maria Kaczyiska z corl (styczér 2006). Moha powiedzié, ze ,Twdj Styl”
emanuje atmosferluksusu, a do promowanych tu wadbfaleza réwniez:
sukces spoteczny, kariera zawodowa i samorozwoj. Redakcja czasopisma zaan-
gazowana jest w realizagjmisji spotecznej dotyezej podnoszeni&wiadomo-
sci w zakresie profilaktyki raka piersi. Dlatego wzgdaierniku na oktadach
,Twojego Stylu” czsto pojawiag Sie stawy i celebrytki w rony sposéb zva-
zane z 4 problematyka np. w 2007 roku pojawita sifotografia piosenkarki
Anny Marii Jopek opatrzona dopiskiem: ,Silniejsza od raka”.

»Zwierciadto” jako magazyn otwarcie pa$¢cony zagadnieniom z za-
kresu popularnej psychologii posiada oktadki, ktore wyda komunikowa
rézne stany psychiczne, przede wszystkim autorefleksyjnoiglancholijna
zadung ukazanych na nich (znanych) kobiet. Zadanie ,emocjonalnego otwiera-
nia” czytelniczek petni teduz, publikowane na stronie drugiej i trzeciejezd]
cie — zwykle przedstawigge jaks krajobraz czy widok na ulicsennego mia-
steczka. Na oktadach ,Zwierciadta” — podobnie jak innych magazynéw
life-stylowych — pojawig sic przede wszystkim aktorki i piosenkarki, zaréwno
miode, jak i doroste (w wieku ok. dwudziestu-czterdziestu lat). Czasami kon-
wencja zostaje ztamana publika@dje¢ kobiet niebiatych, np. afroameryka
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skiej piosenkarki Erykah Badu (lipiec 2005), czy wkragzggh w okres paiej
dorostogi, np. aktorki Joanny Szczepkowskiej (siefpi@003). Oktadki
LZwierciadta” przycagaja wzrok, bowiem ukazyj swoje bohaterki w mniej
konwencjonalny sposéb — zob. g Demi Moore (luty 2009) czy Umy
Thurman z motylem siedeym na powiece jej oka (pdziernik 2009). Poza
tym, co jest prawdziwrzadkogia, redakcja tego pisma kilkakrotnie na oktadce
opublikowata zdjcie nezczyzny, np. aktora Andrzeja Chyry (grudzi2009).

Najbardziej zronicowane pod wzgbem sposobu prezentowania boha-
terek i bohaterow numeru wydagie oktadki ,Vivy”. Tutaj czesto pojawiag Sie
fotografie grupowe, np. rodzin — Roberta Gonery (numer z 30 sierpnia 2004),
Justyny Steczkowskiej (z 20 kwietnia 2006) — parzeregkich, osob nale-
cych do okrélonych grup zawodowych (sportowcow, politykow, projektantéw
mody), zaréwno kobiet, jak i gaczyzn.

Warto jeszcze wspomrii@ czasopismach adresowanych dg.cayzn.
Na ich oktadkach pojawiajsie prawie wyhcznie kobiety (tak jest w ,,CKM”,
.Playboyu”). Od niedawna na rynku funkcjoaugz magazyny, ktore prezentu-
ja w zasadzie tylko zdgia mezczyzn (m.in. ,Logo”). Magazynem zastuguj
cym na odgbny komentarz jest ,Men's Health”. Na oktadach tego raiesiika
pojawiap sig nadzy do pasa e¢nczyzni (z rzadka w towarzystwie kobiet). Te
fotografie nie maj jednak konotacji erotycznej (asjejuz to niejawnie homo-
erotyczn), ale sportow. Zdjecia ukazug nie tyle atletycznych, co silnych
mezczyzn, z tadnie wymodelowar(sie tylko ¢wiczeniami fizycznymi, ale te
komputerowym programem do obrobki &f)j klatka piersiows. (Warto zazna-
czyt, ze pocatkowo na oktadkach MH pojawiali gianonimowi modele, a od
pewnego czasu zoba@zya nich mona znanych aktoréw, sportowcéw i in-
nych stawnych rwczyzn, ktérzy kojarzeniasze sportem, zdrowym stylem
zycia, lub po prostu uosabiglych ideat mskosia. Na okiadce jednego
Z numeréw pojawit gi nawet Barack Obama.) Okfadki ,Men's Health” komu-
nikuja, ze nasipita kulturowa zmiana podajia do neskiego ciata =ze stato si
ono obiektem rgskiego spojrzenia, oceny, podziwu, mdosvtasnej, zazdrad
(zob. Rapley, 2010, s. 38; &k, 2006, s 77-80; Kempa, 2005). Ukazywanie
nagiego mskiego ciata jako przedmiotu adoracji i z&eviuderza w tabu. Ciato
meskie do niedawna jeszcze nie byto obiektem estetycznym, nie istnialo samo
dla siebie, nie byto ujmowane w ramach narcystycznego spektaklu; ono, jak
pisze Z. Bauman (1995), miato syézkonkretnym, praktycznym celom. Dlate-
go wsrod wizerunkéw mskiego ciata dominowaty ciata: robotnikaatnierza
(ewentualnie sportowca). Obecnies zadéwi sk o feminizacji meskiego ciata,

a przez to réwnieo kryzysie mskiej tosamogi (Melosik, 2002).

Inaczej jest w przypadku oktadek magazynow ,CKM” i ,Playboy”; te
bowiem — w bardzo typowy dla naszej kultury sposob — koncensieljna
ciatach mtodych kobiet odpowiadaych zachodnim standardom urody. Ano-
nimowe modelki i bardziej znane celebrytki ukazamevstaki sposéb i w ta-
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kich pozach, ktére majoddziatyw& erotycznie na adresatow tych pismy. S
wieCc mocno porozbierane, przy czym ich piersi (a raczej brodawki) i wzgorek
tonowy pozostaj zakryte (ekoma, fragmentem bielizny).

Na polskim rynku nie maadnego czasopisma otwarcie skierowanego
do kobiet powyej piecdziesatego roku zycia (takiego jak np. szwedzki
.M-Magasin”). Nawet jéli przyjmuje sk, ze wsrod adresatek pojawiesgrupa
kobiet starszych, to oktadka tego nie zdradagemy w kulturze cielesnego
faszyzmu (Nead, 1998, s. 107), dlategoswia na oktadach czasopism poja-
wiaja sie gtdbwnie kobiety miode, bardzo szczupte, co najmniej tadne. ¥Ngra
jest tendencja, by publikowane twarze kobiet nie-mtodych przedstawianych na
oktadach czasopism nakdy do os6b powszechnie znanych.

Byron Reeves i Clifford Nass (2004) uiegs, ze odbiorcy nie traktaj
mediéw jak nargdzia, lecz jak ludzi, dlatego wchagdz nimi w spoteczne
relacje. J&i uzna punkt widzenia autoréw, osoba przedstawiona na oktadce
staje st rzecznikiem/rzeczniczkpisma, uycza tytutowi swojej osobowaos,
wywotuje reakcje emocjonalne u czytelnikOw i sprawie, pismo staje si
partnerem w interakcji. Wizerunek na okladce powinien zatemzegaldo
kogos§ kogo czytelnicy luki (podziwiap, pozadaja) i z kim chcieliby nawdzat
kontakt. Przygldajac si oktadkom popularnych magazynéw, trudno oprzie
wrazeniu,ze pomimo pewnej ré¥orodnog£i w zakresie przedstawiania postaci,
ich oktadki g dos¢ schematyczne. Bardzo rzadko sfotografowane osoby tami
kanony urody oraz standardy wiekowe i rasowe¢@djna okladachasideal-
ne, unikag ukazywania tego, co brzydkie, odagce, tego, co mogtoby zosta
przez czytelniczkizle odebrane lub odrzucone. M. Ferguson (1980, s. 220)
zwraca uwag, ze oktadkowe fotografie powiekajte same stereotypy i kultu-
rowe mity, do jakich odwotajsie reklamy komercyjne. | nie ma znaczenia, czy
redakcja danego pisma preferuje typ kobiety zmystowej i ulegtej czy agresyw-
nie podniecajcej. Przekazy oktadkowe maapy¢ komunikatywne, bezpogd-
nie, nieproblematyczne, powszechnie zrozumiate isniga dlatego osoby
przedstawione na oktadkach mpdgy¢ ideatami, ktorymi chcemy sista, lub
do ktérych chcemy sizblizy¢.

A co, gdy oktadka ,nie sprzedaje” czasopisma? Krotkie przedstawienie
~Wysokich Obcasow”

Wsréd czasopism kobiecych pod nyimi wzgkdami wyrdniaja sie
~Wysokie Obcasy” (WO). Przede wszystkim jest to pismo niesamodzielne —
wychodzi w cyklu tygodniowym (w sobgt jako dodatek (poniekl reklamo-
wy) do poczytnego dziennika.

Zapytana o idee stworzenia WO, Ewa Wieczorek, ich redaktorka na-
czelna, w rozmowie telefonicznej z dnia 12 sierpnia 2010 r., powiedziadd, i
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pocztku chodzito o typowe pismo dla kobiet. Nikt z jego pomystodawcow nie
miat ambicji ani potrzeby burzenia struktury kobiecego czasopisma. Nie zrezy-
gnowano wgc ani z kgika kulinarnego, ani z mody, ani z repasta ani

z wywiadow, ani porad dotyaezych zdrowia. Uznano #e iz — cho¢nie byto
wczeniej takiej tradycji — na okladach WO powinny pojatvisic bohaterki
wiodacych artykutow.

Warto zwrécé uwag: na fakt,ze WO tami wiele przygtych regut. Po
pierwsze, jako tygodnik powinny Byadresowane do kobiet niezamgeh,
pochodzacych ze wsi i matych miasteczek, skoncentrowanych na prowadzeniu
domu i wychowywaniu dzieci.gSone jednak adresowane do kobiet wyksztat-
conych, mieszkanek dy¢h miast, pracacych w zawodach wymaggych
wyzszych kwalifikacji, niekoniecznie pozosiaych w zwihzkach matenskich,
aspirupcych do niezatenosci finansowej. Ich grupa docelowa jestewipodob-
na do tej, na jakgorientowane & luksusowe miesgczniki. Po drugie, jako
dodatek do opiniotwdrczej gazety, mogtybyclyardziej zaangawane poli-
tycznie i bardziej aktualne w prezentowaniu zagadni@ne jednak starajsic
by¢, jak przystato na pismo kobiece, ,ponadczasowe”, tzn. zwykle nie cglnosz
sie bezpofednio do wydarze ze sceny politycznej dwiata spotecznego. Nie
jest to te pismo dookr&lone ideologicznie (choczasami WO wytykany jest
feminizm, do ktérego one same siie przyznaj). Z pewnog€ia jednak mona
tu wyraznie dostrzec, charakterystyczne dla ,Gazety Wyborczej” (GW), neoli-
beralne podégie do prezentowanych zagadiieo najlepiej oddaje promowa-
ne w WO hasto ,wolnasi wyboru” — bez wzgldu na dziedzingktorej ten
wybor ma dotyczg (stylu zycia, odywiania sg¢, sfery reprodukcji itd.). Nic
w tym dziwnego, bo jak stwierdzita Ewa Wieczorek, ten tygodnik stworzony
zostat przecieprzez dziennikarzy z ,Gazety Wyborczej”.

W neoliberalnyméwiecie wybor dotyczy szeroko pd¢j konsumpciji,
dlatego te modelowa czytelniczka WO jest przede wszystkim konsumentka
Stwierdzenie to nie ma charakteru oceny. Warto natomiast zaznackym
miejscu,ze wefcie kobiet w ra¢ konsumentki przez niektorych us@miane
bywa z emancypagj To wianie dzeki sile nabywczej posiadanych lub zaro-
bionych pien¢dzy kobiety w XIX w. stawaty giautonomicznymi podmiotami,
liczacymi sk w zyciu spoteczno-politycznym (Joliffe, 1994). Mwa powie-
dziet, ze do swoistego wyzwolenia kobiet, wekszym stopniu ri feminizm,
przyczynita s¢ wtasnie ich obecnoséa rynku.

Réwniez tytut tego niesamoistnego tygodnika nieco odiazsk od
nazw innych pism. ChogNysokie Obcasy” jednoznacznie kojargic z kobie-
tami, a raczej z kobieco (buty na wysokich obcasach to element stroju
ponoc¢dodajcy ciatu smuktogi, eleganciji i urody), to nie powietapne przyg-
tego nazewnictwa. @G&¢ czasopism nosi imiona kobiece (,Claudia”, ,Olivia”,
,1ina”, ,Marie Claire”), inne po prostu korespondug picia czytelniczek
(,Elle”, ,She”, ,Pani”, ,Swiat kobiety”, ,Kobieta izycie”), kolejna grupa
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tytutéw odnosi si do rél petnionych przez kobiety (,Pani Domu”, ,Przyjaciot-
ka”). Warto wspomni& ze wokot tytutu sobotniego dodatku do GW, gdy ten
zacat sig ukazywd, wywiazata s¢ dyskusja. Gtos zabrata m.in. ich stata felie-
tonistka Kinga Dunin, ktora w swoim cyklu ,W teniséwkach” przekonywada, z
wysokie obcasy ograniczajuchy kobiet, szkodgzich zdrowiu i ogélnie umac-
niaja ich upodedzenie (Dunin, 2002, s. 5). Krytycznie na temat tego szczegol-
nego elementu kobiecego stroju jwzzeniej wypowiada si autorka ksjzki
Nowa psychologia kobiety
Doskonatym przyktadem kulturowego wyznacznika rodzajmivea

wysokie obcasy. [...] szpilki czyai kobiet czarupca i atrakcyjm

w oczachmezczyzny ale take uniemdliwiaja jej ucieczk przed poten-

cjalnym napastnikiemnfezczyzm). [...] A jak te kweste widza kobiety?

Poczucieze sk jest zaréwno atrakcyjn jak i naraona na niebezpiecze

stwo, stanowi wystarczay problem, ale wchodztu w gr jeszcze inne

doswiadczenia. Prawdopodobnie noszenie szpilek jest disaici ko-

biet niewygodne, a nie i bolesne, ale kda z nich wieze nie powinna

tego okazywé, a nawet odczuwa bo rozpraszatoby to ilugj Wyglad fa-

czy sk wiec w tym wypadku z cierpieniem oraz z psGaprzeczenia mu

lub przynajmniej umniejszenia jego svepici (Kaschak, 1996, s. 79; pod-

kreslenie w oryginale).

W naszym teksie nie chcemy przedstawiatasnych interpretacji tytu-
lu tego tygodnika ani analizowgego zawartosi, ale skoncentrowasic na
jego oktadkach. Uwamy je za wyjtkowe — réinorodne tak pod wzetlem
przedstawi# pojawiapcych sg¢ na oktadach postaci, jak i ich opracowania
graficznego. W dugj mierze waze sk to z faktem,ze WO nie § pismem
samoistnym, nie podlegayiec regutom rynkowej gry, tzn. nie muswalczy
0 miejsce na rynku, nie musskutecznie uwodzinabywcy — w kadym razie
nie w taki sposéb jak inne tytuty. Ich sytuacja jest w pewnym sensie komforto-
wa. Znajduje to swoéj wyraz wdaie w pomystach na projekty oktadek. (Zupet-
nie inaczej sytuacja przedstawia sv odniesieniu do kwartalnika ,Wysokie
Obcasy”, ktérego pierwszy numer opublikowano w maju 2010 r.).

Konwencje niekonwencjonalnych oktadek ,Wysokich Obcasow”

Tygodnik, ktéremu po&iecamy najwecej uwagi w tym opracowaniu,
funkcjonuje na polskim rynku od kwietnia 1999 r. W sumie, do konca 2009 r.
ukazaly st 553 numery ,Wysokich Obcaséw” — oktadki wszystkich tych nu-
merow poddalymy systematycznej analizie ilidwej. Skoncentrowakyny si
na zamieszczonych na nich fotografiach i rysunkach. Hasta ogsyldp arty-
kutbw wewndrz numeru wydaty ginam mniej istotne, gtdwnie z tego wegl
du, ze zamieszczane sylko po to, by wypetd wolna przestrzé i by kompo-
zycja okfadki kojarzyta giz innymi pismami kobiecymi. (Jak juzspominaty-
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smy, oktadki WO nie sprzedajpisma, toté umieszczone na nich hasta nie
majy za zadanie wzbudzenia zainteresowania czytelniczigisrdanego arty-
kutu i naktonienia jej do kupienia numeru).

Rok Liczba numeréw
1999 40
2000 52
2001 52
2002 52
2003 52
2004 50
2005 52
2006 51
2007 52
2008 50
2009 50
Razem 553

W badaniach postugiwalyny sk trzema kryteriami, ktore miaty nam
pozwoli¢ na udzielenie odpowiedzi na pytanie: Komu u¢imsia s¢ miejsce na
oktadkach czotowego czasopisma kobiecego,ca yakie ma by ,przyszte Ja”
jego czytelniczek? Szczegdlnie interesowato nas to, w jakim wigkuezen-
towane na okladkowych zgjiach kobiety, jaki maj kolor skory oraz jakie
wykonujg zawody. Pog¢ednio staral§my sk odpowiedzié na nasipujace
pytania: czy oktadkowe wizerunki sugerugzytelniczkom, by podejmowaty
wysitki umodiwiajace im zblizenie s¢ do waskiego ideatu urody, czyienoz
komunikup akceptagj roznorodnog€i — tak jéli chodzi o wyghd, jak i wybory
zyciowe?, czy podsuwajwzory do néladowania czy te raczej staraj Sie
,odbija¢” zréznicowanarzeczywistoséspoteczndgobiet? Stara§my sk ustalk,
na ile mokwe jest przekroczenie sztywnych ram prasowej konwencji, w przy-
padku gdy redakcja pisma nie @e&dcza przymusu powielania utartych wzo-
row.

tatwo zauwayé¢, ze w WO w zdecydowanej wkszogi bohaterki
gtéwnego artykutu prasowego lub wywiadu zamieszczonych wezvnameru,
zwlaszcza te wczaiej nieznane polskim czytelniczkom, prezentowan@@ko
osoby wykonujce okrélone zawody lub petace funkcje polityczne czy od-
grywajace wana rola w swoim spotecasstwie. Z kolei wiek i rasa natychmiast
,FZucaj sie w oczy” obserwatorom, trudno jestaeije ignorowa lub lekcewa-
zy¢ ich znaczenie w kontaktach ¢dzyludzkich, a wgc i w relacjach zapwed-
niczonych masowym mediuma&imy tez, ze odegraty one decydigq role
przy dokonywaniu przez redakcyvVO wyboru kogo (i dlaczego) um@é na
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oktadce. Natomiast takich kwestii jak np. stan cywilny, posiadane potomstwo,
orientacja seksualna, nie bradyy pod uwaggjako ze, naszym zdaniem, byty
one drugo-, a nawet trzecioplanowe, &avnieistotne przy selekcjonowaniu
wizerunkéw na oktadki.

Przystpujac do analizy, zaktadadyny, ze na oktadach WO pojawigj
sie wytacznie kobiety mniej lub bardziej znane, takie, ktére stabiawog
wzory osobowe dla czytelniczek. Wnioski ptgeaz naszych analiz zweryfiko-
waly to przéwiadczenie — prawdziwym zaskoczeniem byto dla nas przekona-
nie sk, iz prawie jednatrzech wszystkich oktadek (doktadnie: 184) wypetaiaj
wizerunki 0sob naleicych doswiata show-biznesu (aktorki, celebrytki, model-
ki). Mozna powiedzié, ze WO promuj osoby ,z wtasnego podworka”. Naj-
mniej liczne grupy zawodowe stanowity: naukowczynie (5), business-woman
(np. wiacicielka wydawnictwa, restauratorka; 7 razy), lekarki (8kyserki
(10) oraz sportsmenki (12). Stosunkowastn na okladach tego tygodnika
pojawiaty st polityczki (w tym: aktywistki i dziennikarki polityczne — 62 razy),
pisarki i poetki — 48 razy) oraz artystki (w tym: malarki,atzarki, performer-
ki, $piewaczki operowe, fotografki itp. — 32 razy).

Bardzo wiele, bo 230%, oktadek zakwalifikowakny do grupy ,In-
ne”. Warto wymieni wybrane przyktady z tej kategorii. W roku 1999 pojawity
sie: dyrektorka liceum spotecznego, Raisaona Michaita Gorbaczowa, astro-
nautka. W 2000 r. na oktadach znalazly si.in.: zakonnica opiekaga s¢
nielegalnymi imigrantami, arystokratka, ktora zafezprzedszkolezotnierki
(a doktadniej: marynarki), lalka Barbie w polskim stroju ludowym, autoportret
Fridy Kahlo, Elizabeth Taylor jako Kleopatra. W 2001 byty to np. oktadki z:
rybaczka corka Lecha Wadsy, policjantka Angelina Jolie jako La# Croft,
weterynarkaz Afryki, krolowa bandytow, kapeluszem na glowie jaki&pbie-
ty, rysunkiem przedstawigym czerwone szpilki (buty), rysunkiem ptacej
twarzy, rysunkiem Krolewnyniezki. W 2002 r. oktadki przedstawiaty m.in.:
trzy krélowe angielskie, parw tancu, Ok Gietner (aktork-amatorkez filmu
,Czes¢, Tereska”), nogi, bramkarke pubu, pay, ktéra leczy si z bezptodno-
sci. W 2003 r. — np.: autoportret Tamary tempickiej, widok ,z tkre burki”,
zestaw wczéniejszych okladek z okazji dwusetnego numeru WO, fragment
obrazu Balthusazotnierke Tamilskich Tygrysow, tajskgprostytutke twarz
dziewczynki z gagbiem z hodowli jej rodzicow, Hinduskezekajca na swoj
$lub, stringi z Koniakowa. W 2004 r. na ,innych” oktadkach przedstawiono np.
feministke promupca WenDo, brzuch korespondugy z tekstem o aborcji,
jajko, Tybetankg Fiong z animowanego filmu ,Shrek”, lesbijk¢qowojorczan-
ke, kilkuletnia dziewczynkejako mah miss, sylwetkeczarnej kobiety z dziec-
kiem na eku, azjatyckarodzing rysunek choinki. W 2005 r. zaprezentowano
m.in. starsz kobiet wystkpujaca w kalendarzu wydanym przez Akadenma
rzecz Filantropii, promacym akcg przeciwstawiania si dyskryminacji ze
wzgledu na wiek, rysunek odsykmy do akcji ,Feminoteki” zatytutowanej
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,Zenskie koncowki’, kobiet w zaawansowanej iy z pasem z nabojami
zamiast majtek (ta okladka zostata wyrimna w konkursie GrandFront), drag-
king (oktadka zdobyta ztoty medal w tym samym konkursie)¢ gaBollywo-

od, zdgcie wiezniarki Auschwitz, pag staruszkow w barze, podporucznik
JanineLewandowsk, ktéra zginéa w Katyniu, kijowianki, rysunek odsytgy

do tekstu o przemocy. W 2006 r. byly to np. — bufetowa, gorniczka, matka
stynnych blgniaczek syjamskich, jajko, rodzina Staska, haft, panna mioda,
Endo (rysunek Agaty Nowickiej), dziewczynki podczas zabawy, rysunek
przedstawiagjcy ,dobrego pedofila”, mieszkanki Bejrutu, transseksualista.
W 2007 r. pojawity si m.in.: siostry Brown, ktére sico roku fotografuj,
makzenstwo z Azji, Iranka sfotografowana przez tandem Zorka Projegtiopi
raczki, piesek, piegniarka, kobieta bezk sfotografowana podczas przewija-
nia (nogami) niemowgkia. W 2008 r. byly to npzotnierka z 1zraela, zapatyst-

ki, panna mioda z Egiptuony policjantéw, z&w 2009 m.in.: ojciec z dziec-
kiem, kobieta, ktéra wygrata konkurs na pemik, zdjccie kobiety z Down-
town (projekt Oiko Petersena), suwnicowa, macocha z pasierbioda sej-
mowa”, alkoholiczki — matka i cérka, Szwedki, sobowtdrka Micheala Jacksona,
Wioletta Wona (ktérej gd odebrat, a potem nakazat oddiziecko), rysunek
kobiety i ngzczyzny.

Odkrytysmy, ze prawie 60% kobiet pojawigjych st tu na fotografiach
to osoby doroste, te kobiet mtodych jest nieco wdej niz starszych (103 do
86). Z racji tegoze oktadkowe zdjcia bohaterek reporig i wywiadow czasa-

mi pochodzity z czaséw ich mtodadislub dlategoze doktadna data ich urodzin
bardzo rzadko byta podawana, to ich wiek éladgsmy subiektywnie. W przy-
padku przynalenosci rasowej sytuacja byta bardziej jednoznaczna, poriewa
zwykle wskazywany byt kraj pochodzenia bohaterek. Jaknsizna byto spo-
dziew&, kobiet majcych inny ni biaty odcié skéry byto nieco ponad 10%
(28 oktadek przedstawiato Azjatki, 18 kobiety czarnoskoére, a 9 Latynoamery-
kanki). W naszej homogenicznej pod wgtgm rasowym kulturze nie zdajemy
sobie sprawy z etnocentryzmu umachianego zaedoictwem medialnych
wizerunkéw, sid dominacja wizerunkéw biatych kobiet g@zostéd uznana za
oczywish.

Cho¢w WO istnieje stata rubryka ,bka koicowka”, to na oktadkach
tego tygodnika rezczyzni pojawiali st bardzo rzadko, bo w sumie 13 razy (do
tej grupy zakwalifikowatymy tylko te fotografie, ktére prezentowaty pojedyn-
czych nezczyzn — rysunki i zdjcia w parze z kobietklasyfikowahsémy do
grupy ,lnne”).

Kilka os6b pojawito si na okladce WO dwa razy, m.in. Hillary Clinton
Oriana Fallaci, Katarzyna Figura, Humphrey Bogart.

Na podstawie naszych analiz potwierdsihy, ze redakcja WO ma nie-
poréwnywalnie w¢ksza swobodew projektowaniu swoich oktadek miinne
czasopisma kobiece. Dlatega tesmiela s¢ prezentowa osoby lub zamiesz-
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cza rysunki, ktére w innych pisma moglyby ewentualnie pofasi¢ gdzie
wewndrz numeru. Ewa Wieczorek zauxzea ze okladki 8 zawsze emanagj
tego, co jest wrodku numeru. Stwierdzita zeze dystrybucja niesamodzielne-
go pisma jest nieporownywalnie tatwiejszaei redakcja WO nie dedadcza
presji umieszczania na oktadkach ,wyfotoshopowanych lasek”. W tym kontek-
scie zastanawia wc, dlaczego mimo wszystko na oktadach WO pojawga Si
tak wiele zdg¢ modowych, podtrzymagych dyktat urody i miodai. Co
wiecej, sama naczelna uznalee w pewnym momencie redakcja ,przggi

z wizerunkami starych kobiet”, a przetiegmiode kobiety te s OK”. Zna-
mienne jest jednake czytelniczki zauwaaja | wyrazniej pametaja te oktadki,
ktore przedstawiaj konkretne postaci, bohaterki repasta Zdjecia modowe,
miodych anonimowych kobiet ,wypadgjz pamkci.

Symptomatyczne jeste oktadkowe fotografie i rysunki znacznie rza-
dziej niz tematy podejmowane w artykutach wywatujeakcje czytelniczek.
Zdjecia ,po prostu” s oglada lub odwraca od nich wzrok (tu: przewraca stro-
neg) i zapomina. W rozmowie telefonicznej E. Wieczorek potwierdzédistow
do redakcji WO dotyccych oktadek przychodzi mniejnna temat tekstow,
cho¢ zdarzag sig takie fotografie, ktore wzbudzajkontrowersje (tak byto
w przypadku sesji przedstawgagj ,opowiegs¢ wigilijna”).

Kobiety pojawiagce s¢ na oktadkach wielu kobiecych czasopism, ta-
kich jak np. ,Cosmopolitan” czy ,Elle”, bardzo wynaie komunikug erotycz-
ny przekaz skierowany niejako dochozyzn. To informacja dla czytelniczek
jakich kobiet pozdajp przedstawiciele ,pierwszej pici”. Ellen McCracken
odwotuje s¢ do ksihzki Johna Bergera (1997), a za Hilzbieta Sekuta (2004),
by stwierdz¢, ze gtbwnym, niejawnym adresatem przekazu prasowego jest
zawsze mzczyzna. Naszym zdaniem, w przypadku WO jest inaczej — to oktad-
ki rzeczywicie adresowane do kobiet.

~Wysokie Obcasy” jako jedno z nielicznych pism kobiecych — daior
pod uwag wszystkie obecne na polskim rynku prasowym tytuty adresowane do
kobiet — na okitadkach przedstawiiajie tylko modelki, ale te postaci znane
z romych rodzajow dziataln@s: politycznej, artystycznej, zawodowej itd.
Podobnie czyni redakcje kilku pism luksusowych w ten sposéb uwiarygodnia-
jac caly swdj przekaz, jednazone na swe ,wizytowki” wybierajgtdéwnie
osoby mtode — przede wszystkim popularne aktorki i modelki o wyrobionym
nazwisku i pozycji nie tylko wwiecie mody. Natomiast, co istotne, redakcja
~Wysokich Obcasow” na swoich oktadkach prezentuje mniej lub bardziej znane
kobiety, ktére nalea do ronych grup wiekowych. (W zasadzie starsze kobiety
na oktadkach wysokonaktadowych pism nigdzie indziej rie pojawiag.)
Czasami te zamieszczaneadotografie oséb innej — nipolska — narodowas,
innej — niz biata — rasy, innej — aiheteroseksualna — orientacji (czego, oczywi-
écie, nie mona dowiedzié si¢ z oktadki, lecz z tekstu zamieszczonego we-
wnatrz numeru). Kilkukrotnie pojawity gitez osoby innej — rii kobieca — pici,
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Cco jest o tyle istotneze na oktadkach pism adresowanych do kobigtazyzni
w zasadzie wysgpuja bardzo rzadko (takim wajkiem s chiopcy pojawiajcy
si¢ na oktadkach czasopism dla nastoletnich dzigtycz

Zakonczenie

J&ili przyja¢ zatozenie o okladce pisma jako lustrze, w ktdrym czytel-
niczka moe sk przejrzé, aby odkry jakas prawde¢o sobie, moia zauwayc¢,
ze swiaty czytelniczek (i czytelnikdow) ,Wysokich Obcasow” projektowane s
inaczej nt w przypadku pozostatych czasopism kobiecych. Na okfadkach
dostrzec moaa rome wizerunki kobiet i nie zawsze $0 anonimowe mtode
kobiety (modelki) czy postaci znane z mediow (tu: aktorki, piosenkarki). Cza-
sami odbiorcom przedstawiang leobiety, ktore zdobyty wysokpozycg spo-
tecznalub zawodow i ktére mog sta® sie wzorami do ngladowania, ale z in-
nych powodow ni bohaterki sesji modowych, ktore fascynujytacznie swaog
urodai szczuptogia.

W naszych badaniach skoncentrowaly sk na doktadnym sprawdze-
niu jaka jest ,przynaleos¢’ wiekowa, rasowa i zawodowa 0s6b pojaw@@jch
sie na oktadkowych fotografiach WO. £&ysmy sk skategoryzowaniem po-
szczegOlnych zgf i oszacowaniem wielka$ stworzonych grup tematycznych.
Nie analizowatymy natomiast wizualnej strony okftadek, co z pevenpgo-
prowadzitoby do sformutowania ciekawszych wnioskoéw, ale nie pozwolitoby
na calogiowe Ugcie interesujcego nas tu zagadnienia. Takielgize analizy,
badajice poszczegdblne wizerunki wartg godgcia, lecz wymagaj one sfor-
mutowania innych celow badawczych i ograniczenia obszaru eksploracji do
kilku lub kilkunastu oktadek. Zggia oktadkowe bowiem, jak zauwe Marjo-
rie Ferguson (1980, s. 219), komunikkjlka pozioméw znacze jawne, ukry-
te, manifestowane, utajone, denotatywne, konotatywnen®anich wyczyta
rézne przekazy, np. takie, ktore dotgcgtanowiska ideologicznego redakciji,
uzywanych przez dziennikarzy strategii perswazyjnych (agmgch medzy
innymi takich hastami jak: ,kup mnie”, ,lofz taka jak ja”), statusu materialne-
go czytelniczek, ich stanu cywilnego, wydu itd.

W kontekgie tego, co pisze Ferguson (Ibidem, s. 221) macstwier-
dzi¢, ze oktadka, a raczej pojawi@p st na niej twarz modelki/celebrytki
jednoczénie ma komunikowaprzekaz dotyccy wyidealizowanej kobiecat,
jak tez okreslonego wydawnictwa (zatl@a jego redakcji). Z tego wzgllu
wybor bohaterki sesji oktadkowej podlega ostrej selekcjizWim kryterium
doboru odpowiedniego zgjia jest jego potencjat do sprawiania przyjenunos
odbiorcom, a zwilaszcza odbiorczyniom. e&da mody, wizerunki kobiet
w reklamach komercyjnych oraz fotografie oktadkowe stuyak dowodzi
Diane Fuss (1994, s. 211), produkowaniu kobiecego podmiotu, ktéry pragnie
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by¢ pozadany przez mwczyzn. Jednak seksualnie bezbronne modelki wysta-
wiaja sie tez na symbolicznkonsumpgai (,pozeranie wzrokiem”) przez inne
kobiety. Dlatego te wizerunki otwieeaprzestrzé i dla kobiecego ekshibicjo-
nizmu, i dla kobiecego voyeuryzmu. O tego rodzaju opresji/przyjechpsata
réwniez Laura Mulvey (zob. 1992). Przywotujemy na koniec te, zdecydowanie
wychodzace poza nasz projekt, refleksje na temat medialnych wizerunkéw
kobiet, by zasygnalizowtaze nasze rozwania dotyczyly wskiego zagadnie-
nia. Niemniej rezygnacja z doktadnego, systematycznego sprawdzenia jakie
obrazy, tj. czyje twarze, pojawiggic najczsciej, a czyje najrzadziej na oktad-
kach popularnych czasopism powoduje,analizy wizualne fotografii pozba-
wione bea punktu odniesienia.
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